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APPROACH COMPETITION

Behovet har det redan nämnts om i bakgrunden, och det handlar helt 
enkelt om att ett överskott av gammal mjölk �nns bland producenterna. 
Det är till och med så att det kostar pengar för bolagen att kassera den 
gamla mjölken - men det kan tyckas dumt att slänga någonting som det 
mycket väl kan �nnas ett värde i att för�na för någon annan. 

Det �nns även ett annat mer påkommande behov inom snar framtid - då 
hus med mjölkfärg på väggarna snart behöver målas om och restaureras - 
då kunskapen runt denna typ av färg och hur man behandlar den har 
försvunnit från dagens målarföretag �nns det inom snar framtiden ett 
behov av den sortens kompetens. Att komma in som en mjölkfärgstillver-
kare med expertkunskaper kommer säkerligen leda till många spännande 
möjligheter.

Fördelarna med denna a�ärsidén är många, till att börja med kan färgen 
hålla samma standard som konkurrerande färg gör idag, men utpriset till 
kund kommer kunna vara väsentligt lägre än vad annan färg med samma 
miljömässiga fördelar har.

Fördelen med att redan på förhand känna till var sin viktigaste partner 
(mjölkproducenten) är och att i sitt värdeskapande kunna underlätta för 
denna är grundprincipen och a�ärsidéns briljantaste aspekt.

Genom att samarbeta med en partner som i annat fall skulle behöva 
betala för att göra sig av med produkterna (mjölken) kan man få tillgång 
till råvarorna på ett väldigt billigt och förmånligt sätt, logistiken med att få 
tillbaka mjölken till producenten �nns redan klar och kan enkelt applic-
eras till Målarverkstaden AB istället.

Därefter måste produktionen av självaste färgen komma igång, innan 
man kan få fram produkten som ska säljas i butik. Processen är helt ofarlig 
och går att göra i sitt eget kök om man så önskar, men få har tillräckligt 
stora kök för 1000-tals liter mjölk, därför måste ett sätt framtagas för att 
massproducera färgen.

Inom tillverkning av mjölkfärg �nns det inga större kända konkurrenter på 
marknaden.

Det �nns naturligtvis en stor mängd konkurrenter inom tillverkning av 
målarfärg och man kommer att vara tvungen att konkurrera på ett sätt som 
inte bara gör produkten till ett mer ekonomisk gynnsam alternativ, utan 
dessutom till ett mer miljömedvetet alternativ. Man får försöka vända de 
erfarna konkurrenternas kunskaper om färg mot dem själva, där nya mer 
miljöfarliga färger inte längre räcker till i miljösynpunkt mot dagens mer 
medvetna konsumenter.
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