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NEEDs

Behovet har det redan namnts om i bakgrunden, och det handlar helt
enkelt om att ett dverskott av. gammal mjolk finns bland producenterna.
Det ar till och med sa att det kostar pengar for bolagen att kassera den
gamla mjolken - men det kan tyckas dumt att slanga nagonting som det
mycket val kan finnas ett varde i att forfina for ndgon annan.

Det finns daven ett annat mer pakommande behov inom snar framtid - da
hus med mjolkfarg pa vaggarna snart behover malas om och restaureras -
da kunskapen runt denna typ av farg och hur man behandlar den har
forsvunnit fran dagens malarféretag finns det inom snar framtiden ett
behov av den sortens kompetens. Att komma in som en mjolkfargstillver-
kare med expertkunskaper kommer sakerligen leda till manga spannande
mojligheter.

APPROACH

Genom att samarbeta med en partner som i annat fall skulle beh6va
betala for att gora sig av med produkterna (mjélken) kan man fa tillgang
till ravarorna pa ett valdigt billigt och formanligt satt, logistiken med att fa
tillbaka mjolken till producenten finns redan klar och kan enkelt applic-
eras till Malarverkstaden AB istallet.

Darefter maste produktionen av sjalvaste fargen komma igang, innan
man kan fa fram produkten som ska saljas i butik. Processen ar helt ofarlig
och gar att gora i sitt eget kok om man sa énskar, men fa har tillrackligt
stora kok for 1000-tals liter mjolk, darfor maste ett satt framtagas for att
massproducera fargen.
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BENEFITS

Fordelarna med denna affarsidén ar manga, till att boérja med kan fargen
halla samma standard som konkurrerande farg gor idag, men utpriset till
kund kommer kunna vara vasentligt lagre an vad annan farg med samma
miljomassiga fordelar har.

Fordelen med att redan pa forhand kanna till var sin viktigaste partner
(mjolkproducenten) ar och att i sitt vardeskapande kunna underlatta for
denna ar grundprincipen och affarsidéns briljantaste aspekt.

COMPETITION

Inom tillverkning av mjolkfarg finns det inga storre kanda konkurrenter pa
marknaden.

Det finns naturligtvis en stor mangd konkurrenter inom tillverkning av
malarfarg och man kommer att vara tvungen att konkurrera pa ett satt som
inte bara gor produkten till ett mer ekonomisk gynnsam alternativ, utan
dessutom till ett mer miljomedvetet alternativ. Man far forsoka vanda de
erfarna konkurrenternas kunskaper om farg mot dem sjalva, dar nya mer
miljofarliga farger inte langre racker till i miljosynpunkt mot dagens mer
medvetna konsumenter.
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