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NEEDs

Behovet ar enormt, att foretag har problem med forsaljning och att hitta
ratt forsaljningskanaler ar inte en fraga, snarare ett pastaende. Det finns sa
gott om idéer i Sverige och sa manga entreprendérer som utvecklar vidare
pa dessa idéer att man ibland kan fa intrycket av att dar ar for manga bra
idésprutor, for trots ALMI's stottande i form av finansiering och de olika
inkubatorernas support med affarsutvecklingen finns ett stort behov av en
ny specialiserad partner, specialiserad pa forsaljning och att fa ut produk-
ten i det inledande skedet.

APPROACH

Tillvagagangssattet bygger pa erfarenhet och kunskap, och att Forsaljning-
sligan AB under lang tid har hjalpt ett flertal olika foretag med forsaljning.
Detta bygger upp en kunskapsbas, och inte minst ett natverk av aktorer i
ratt kretsar som soker efter produkter att silja. Aterférsélja vill tjina pengar,
men tyvarr kan inte alla nyforetagare med bra idéer komma ut pa
marknaden - Forsaljningsligan AB kan dock med en representant 6ka mo-
jligheterna for de bra produkterna att lyckas.
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BENEFITS

Da det redan finns konkurrenter till Forsaljningsligan AB pa marknaden sa
far fordelarna stallas mot att entreprendren tar sig an arbetet med att fa ut
en produkt pa marknaden utan en specialiserad partner. Har ar det latt att
peka pa fordelen med att ha en specialiserad forsaljningsparter. Nagon
som redan har kontakterna in bland de manga butikerna, som kanner till
de olika forsaljningskanalerna och som vet vilken inkdpsansvarig man ska
prata med och kan ha ett intresserade av képa in produkten. Detta gor att
man som entreprendr kan tjana tid, tid att utveckla sin nasta produkt eller
tid att helt enkelt fokusera pa nagonting annat dar man ar mer effektiv.

COMPETITION

Konkurrenter till Forsaljningsligan AB finns, det finns bade stora aktorer
och inriktade aktorer specifikt inom vissa genrer, sa som exempelvis webb-
handel, IT, leksaksprodukter och sa vidare. Att Forsaljningsligan AB ens
forsoker komma in pa en redan bebodd marknad beror pa den enkla
anledning att marknaden inte ar matt och att kunder skriker efter fler
aktorer.

Det finns entreprendrer som inte far hjalp, det finns helt enkelt inte nog
med aktorer for att man ska se konkurrensen som ett hinder. For Forsal-
jningsligan AB handlar det om att snabbt komma in pa marknaden och
hitta sin nisch och sina kunder och att sen helt enkelt lata resultatet tala for
sig sjalv.
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