
KONCEPTBESKRIVNING: 
- NABC & IDÉÖVERSIKT

NEEDS BENEFITS

APPROACH COMPETITION

Behovet �nns inte, eller så �nns det utan att vi vet vad det är för något. Ford 
(biltillverkaren) förklarade att om han hade följt sina marknadsspecialisters 
råd så hade han utvecklat snabbare hästar. Kristianstad Innovation AB har 
samma inställning, det �nns en rad behov och lösningar färdiga på 
marknaden, men deras roll är att inte bara ta fram någonting för att täcka 
ett behov, utan för att driva utvecklingen framåt.

Fördelarna ligger även dessa i teamet, teamet är ihopsatt för att skapa de 
bästa förutsättningarna man kan få, genom att påbörja i designfasen med 
inhousedesigners och genom att därefter göra tester ut mot konsument-
en får Kristianstad Innovation AB rätt bas att stå på för framtagning av de 
olika produkterna - därefter kan stegen gå vidare till en tillverkningsfas. 
Även i tillverkningsfasen �nns inhousekompetens och det är i att både 
design- tillverkning och försäljningsfasen har inhousekompetenser som 
kan leda till väldiga kostnadsbesparingar och �er testade innovationer för 
Kristianstad Innovation AB än någon annan konkurrent.

Teamet i Kristianstad Innovation AB är framtaget för att maximera den 
e�ekt som man kan få i ett utvecklingsteam – det är designexperter ihop 
med leanexperter ihop med marknadsföringsexperter som gemensamt 
ska kunna ta fram nya innovativa lösningar.

Konkurrensen �nns i de olika speci�ka produkterna och innan en första 
produkt är under framtagning så �nns heller ingen speci�k konkurrens.

Inför varje ny produkt genomförs dock individuella NABC’s för att se så att 
konkurrensen på marknaden går att överkomma och att produkten inne-
har de rätta förutsättningarna för att bli en succé.
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