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NEEDs

Behovet finns inte, eller sa finns det utan att vi vet vad det ar for nagot. Ford
(biltillverkaren) forklarade att om han hade f6ljt sina marknadsspecialisters
rad sa hade han utvecklat snabbare hastar. Kristianstad Innovation AB har
samma installning, det finns en rad behov och l6sningar fardiga pa
marknaden, men deras roll ar att inte bara ta fram nagonting for att tacka
ett behov, utan for att driva utvecklingen framat.

APPROACH

Teamet i Kristianstad Innovation AB ar framtaget for att maximera den
effekt som man kan fa i ett utvecklingsteam — det ar designexperter ihop
med leanexperter ihop med marknadsféringsexperter som gemensamt
ska kunna ta fram nya innovativa I6sningar.
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BENEFITS

Fordelarna ligger aven dessa i teamet, teamet ar ihopsatt for att skapa de
basta forutsattningarna man kan fa, genom att paborja i designfasen med
inhousedesigners och genom att darefter gora tester ut mot konsument-
en far Kristianstad Innovation AB ratt bas att sta pa for framtagning av de
olika produkterna - darefter kan stegen ga vidare till en tillverkningsfas.
Aven i tillverkningsfasen finns inhousekompetens och det &r i att bade
design- tillverkning och forsaljningsfasen har inhousekompetenser som
kan leda till valdiga kostnadsbesparingar och fler testade innovationer for
Kristianstad Innovation AB an nagon annan konkurrent.

COMPETITION

Konkurrensen finns i de olika specifika produkterna och innan en forsta
produkt ar under framtagning sa finns heller ingen specifik konkurrens.

Infor varje ny produkt genomfors dock individuella NABC's for att se sa att
konkurrensen pa marknaden gar att 6verkomma och att produkten inne-
har de ratta forutsattningarna for att bli en succé.
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