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Alla företag behöver visa upp sig för att nå ut med sitt budskap, kunden 
kommer inte att känna till dig om du inte berättar för dem att du �nns. 
"Syns du inte, �nns du inte" är någonting som ofta påtalas i början av ett 
företags tillväxt - tro mig, jag har hört det många gånger.

Men vart ska man vända sig? Vem ska man anlita för att göra en hemsida till 
ett litet bolag så bra som möjligt? Söker man efter någon som kan göra en 
hemsida på google så kommer det att komma upp hur många aktörer som 
helst, den ena är bättre än den andra som är bättre än den tredje. Det enda 
som är detsamma är att alla verkar vara bäst och ingen berättar vad det 
faktiskt kommer att kosta.

Fördelen som detta företag har gentemot de övriga konkurrenterna är att 
man kan vara tydlig och enkel. Med hjälp av tekniken som Exemplet AB 
använder sig av kan man underlätta arbetet och på så sätt snabba på pro-
cessen med skapandet av ett företags första hemsida. 

Kunderna ska kunna se mallarna framför sig och kunna välja vilken mall det 
är de vill ha - inom en vecka �nns där sen en hemsida uppe efter de 
önskemål som efterfrågades. Därutöver ska man vara billig och inte minst 
tydlig med vad kostnaden kommer att bli redan innan beställningen görs.

Exempel på hemsidor som har gjorts med hjälp av tekniken som Exemplet 
AB använder sig av går att se via exempelvis cloudescape eller GMTA engi-
neering.

A�ärsidén bygger på att unga företag, i början av tillväxtfasen, har svårt att 
få upp en kvalitativ hemsida för ett vettigt pris. Det �nns 1000-tals saker att 
göra när ens företag startas och hemsidan blir lätt en av de saker som blir 
undanknu�at.

Idén är att man ska vara tydlig med sitt budskap. "Vi gör hemsidor snabbt, 
smidigt och billigt". Man kör med fasta priser och använder sig av färdiga 
grundmallar som man får vidareutveckla för att anpassa till kundens speci-
�ka behov. Man söker sig inte heller till de stora bolagen utan det är 
förstagångskunderna man är ute efter. Man ska vara det naturliga valet för 
ett nytt bolag att visa upp sig på webben och man ska vara behjälplig mot 
dessa kunder i deras tillväxt.

Det �nns gott om konkurrenter på marknaden, men företagen som �nns 
ute idag är mer intresserade av de stora kunderna, de vill jobba länge med 
sina uppdrag och sätta upp stora hemsidor för timpris - detta gör att de är 
dyra och svåra för en mindre kund att anlita.

Man kan naturligtvis även som privatperson göra hemsidan själv, detta är 
väldigt billigt, men det tar ändå tid, tid som hade kunnat läggas på annat 
som har med företaget att göra, tid att lägga på kundbesök, produktut-
veckling eller annat mer företagsspeci�kt. Det är också för de allra �esta 
väldigt svårt att få till en tillräckligt bra hemsida för att kunna se profes-
sionell ut, utan att man ändå, i slutändan, kommer vara tvungen att ta in 
lite extra hjälp.
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